








WEIL ALKOHOL WEDER
 GESUNDHEITSFORDERND
“IST NOCH ZU SOZIALER

- AKZEPTANZ BEITRAGEN

SOLLTE

UNSERE GRUNDSATZE

GRUNDSATZ 3

Wir bei Jagermeister sind gegen die Verharmlosung der Wirkung von Alkohol.
Weil Alkohol weder gesundheitsfordernd ist noch zu sozialer Akzeptanz beitragen sollte.

Alkohol und aktiver Sport gehdren nicht zusammen.
Daher spielt Sponsoring von aktivem Sport in unserer
Vermarktung keine Rolle.

Wir sprechen mit unserer Werbung keine Schwangeren
an und bilden keine Schwangeren ab. Denn das ge-
sundheitliche Risiko von Alkoholkonsum wéhrend der
Schwangerschaft ist medizinischer Fakt.

Wir zeigen in keiner Form, dass alkoholhaltige Getrén-
ke zu mehr Akzeptanz und Erfolg in der Gesellschaft,
im Beruf oder im Privatleben fiihren. Schon gar nicht
auf sexuellem Gebiet.

Wir sind Uberzeugt, dass jeder Erwachsene selbst ent-
scheiden sollte, ob und wann er alkoholhaltige Getranke
genieBt. Deshalb machen wir Abstinenz oder MaBi-
gung niemals lacherlich.

Mast-Jagermeister AG

Auch Alkohol und Arbeit gehdren fiir uns nicht zusam-
men. Das gilt besonders, wenn Fahrzeuge oder Ma-
schinen im Spiel sind. Deshalb stellen wir Alkoholkon-
sum am Arbeitsplatz in unserer Kommunikation auch
nicht dar.

Selbstverstandlich gilt bei Jagermeister ein striktes
Verbot von Alkoholkonsum am Arbeitsplatz — auBer
im Rahmen der Aufgaben- und Funktionserfiillung und
anlasslich betrieblich organisierter Veranstaltungen.

Jeder Unfall unter Alkoholeinfluss ist einer zu viel. Des-

halb sind wir fir die Durchsetzung der gesetzlichen
Regelungen zu Alkohol im StraBenverkehr.
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UNSERE GRUNDSATZE
GRUNDSATZ 4

Wir bei Jagermeister sind fiir die Wertschatzung der gesellschaftlichen Normen und
Konventionen. Weil Millionen unterschiedlicher Menschen unsere Produkte genieBlen.

Wir sind Teil einer multikulturellen Gesellschaft und
schitzen die Vielfalt von Menschen, Ideen und Uber-
zeugungen. In unserer Vermarktung werten wir daher
weder Geschlecht noch sexuelle Orientierung oder
Minderheiten ab. Auch keine weltanschaulichen Ge-
meinschaften oder religiésen Themen und Symbole.

Wir stellen keine Verbindung zwischen alkoholhaltigen
Getranken und gewalttdtigem, aggressivem, illegalem
oder gefahrlichem Verhalten her. Dazu gehdrt auch
die Vermeidung von unanstandiger oder verletzender
Sprache.

WEIL MILLIONEN
UNTERSCHIEDLICHER
MENSCHEN UNSERE
PRODUKTE GENIESSEN.
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EINHALTUNG DES KODEXES

Grundlage fiir die Einhaltung des Jagermeister
Marketing Kodexes ist die sorgfaltige, regelmaBige
Schulung aller Mitarbeiter, Dienstleister und Partner.
Jeder Schulungsteilnehmer verpflichtet sich mit seiner
Unterschrift zur konsequenten Umsetzung des Kodexes.
Das Kodex-Team sorgt fiir die Integration von Kodex
und Richtlinien in die entsprechenden Arbeits- und Frei-
gabeprozesse. Fiir die Einhaltung des Kodexes ist der
Vorstand der Mast-Jdgermeister AG persénlich verant-
wortlich.




Kontakt

Wir sind sehr am Dialog tber den Kodex und den ver-
antwortungsbewussten Genuss von alkoholhaltigen
Getranken interessiert. Zogern Sie also bitte nicht, mit
Fragen, Anmerkungen und Kritik auf uns zuzukommen!

PR-Unternehmenskommunikation

Telefon: +49 (0) 5331/81-0
Fax: +49 (0) 5331/81-456

kodex@jaegermeister.de
www.mast-jaegermeister.ag
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